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1. Цели практики 
Целью практики является изучение основ интерактивной компьютерной графики и 

практическое освоение методов и средств синтеза, анализа и обработки графических 
изображений. 

Учебная практика направлена на получение первичных профессиональных умений и навыков 
в области компьютерной графики и анимации. 

 
2. Вид, тип, способы и основные базы проведения практики 
Вид практики – учебная. 
Тип практики – рекламно-информационная. 
Способ проведения практики – распределенная. 
 
3. Место практики в структуре ОП 
В системе подготовки студентов практика является звеном, знакомящим студентов с  

общими и специфическими представлениями о профессии в определенной аспекте деятельности, 
которые в дальнейшем развиваются, так или иначе, во всех профессиональных дисциплинах, 
дисциплинах начальной профилизации, во время прохождения практик. Навыки, которые 
студенты получают из данного курса, развивают творческую личность, уточняют и 
конкретизируют сведения, полученные в предваряющем курсе «Введение в специальность» и 
параллельно идущем курсе «Основы интегрированных коммуникаций». 

 
4. Планируемые результаты обучения при прохождении практики 
4.1. Компетенции, формированию которых способствует практика (согласно матрице 

соответствия компетенций и составляющих ОП) 
При прохождении практики формируются следующие компетенции в соответствии с ФГОС 

ВО по данному направлению подготовки:  
а) общекультурные (ОК): - 
б) общепрофессиональные (ОПК):  
ОПК-6 - Способность решать стандартные задачи профессиональной деятельности на основе 

информационной и библиографической культуры с применением информационно-
коммуникационных технологий и с учетом основных требований информационной безопасности. 

в) профессиональные (ПК): 
ПК-8 
4.2. Перечень планируемых результатов обучения при прохождении практики, 

соотнесенных с формируемыми компетенциями 
В результате прохождения практики обучающийся должен: 

Знать:  
– сущность и значение информации; 
– основные концепции информационного общества и тенденции его развития; 
- библиографическая культура; 
- информационно-коммуникационные технологии; 
– основные опасности и угрозы для развития информационного общества (ОПК-6). 
Уметь: 
– ориентироваться в многообразии информации и выделять информацию необходимую для 

профессиональной деятельности; 
– определять опасности и угрозы для получения, распространения и сохранения информации 

и развития информационного общества; 
– ориентироваться в системе информационной безопасности, в том числе для защиты (ОПК-

6). 
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- Аспекты взаимодействия представителей внешней и внутренней среды организации на 
современном рынке. Основные этапы и принципы производства рекламной продукции для 
различных носителей; виды, средства, формы и методы коммуникаций в рыночной среде; 
правовые и этические основы рекламы и СО; принципы организации работы отделов 
интегрированных коммуникаций; основы правового саморегулирования рекламно-
коммуниционной деятельности; основы семиотического подхода к разработке и производству 
рекламного продукта разных типов; основы копирайтинга; основы графического дизайна; основы 
полиграфии; основы написания рекламного сценария; основы режиссуры рекламного рока; 
основы рекламно-выставочной деятельности; основы арт-менеджмента и арт-маркетинга (ПК-8). 
- Формировать требования и оценивать качества выполнения работ по разработке и производства 
рекламной продукции; выполнять аналитические и организационные работы при подготовке 
концепций, планов, графиков и реализации рекламных кампаний и коммуникационных программ; 
создавать эффективный рекламный продукт разного типа; воздействовать через рекламный 
продукт на сознание и подсознание целевой аудитории; организовывать и осуществлять на 
высоком  уровне рекламные кампании и кампании по СО; работать в графических редакторах; 
создавать рекламный макет на заданную тему с  использованием программ графических 
редакторов, цифровой фотосъёмки; написать сценарий и сделать раскадровку видеоролика; 
создать слоган в соответствии с требованиями рекламы; написать рекламный текст для 
продвижения творческой продукции на арт-рынок; размещать рекламный текст на разных 
поверхностях (ПК-8). 

 
Владеть: 
– навыками ориентации в информационных потоках, преодоления опасностей и угроз для 

получения, распространения и сохранения информации и создания системы информационной 
безопасности, в том числе для защиты государственной тайны (ОПК-6). 
- Профессиональной терминологией; навыками составления технического задания; навыками 
разработки рекламных компаний разных типов; навыками работы в различных графических и 
текстовых редакторах; традиционными и современными, креативными технологиями разработки 
рекламного продукта разных типов (ПК-8). 
 

5. Объем и содержание практики 
Объем практики составляет 2 зачетные единицы (72 академических часов). 
Практика является распределенной в 5 семестре. 

 

№ 
п/п Разделы (этапы) практики Содержание практики 

по разделам (этапам) 

Формы 
текущего контроля 

успеваемости, форма 
промежуточной 

аттестации 
1 Подготовительный этап Организационное собрание. 

Инструктаж по технике безопасности. 
Экскурсия по организации 

Тест по технике 
безопасности 

2 Основной (проектный, 
аналитический, 
экспериментальный) этап 

Сбор, обработка и анализ полученной 
информации. 
Выполнение заданий, в т.ч. индивидуальных, в 
соответствии с рабочим планом-графиком  

Собеседование по 
выполнению заданий, 
в т.ч. 
индивидуальных 

3 Заключительный этап Составление и оформление отчетности по 
практике 

Зачет 

 
6. Характеристика форм отчетности и оценочных средств для текущего контроля 

успеваемости и промежуточной аттестации по практике 
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Отчетность по данной практике касается 2-х ключевых моментов. 
 

1. Изучение профессиональных программ видеомонтажа (Adobe Effects, Adobe Premiere 
Pro) 

2. Создание и монтаж анимационного ролика. 

Успешность прохождения практики оценивается по принципу зачтено/ не зачтено. 
Зачет выставляется в случае, когда материалы практики представлены вовремя, в ходе их 

защиты студент показал владение навыками, соответствующими компетенциям, которые 
предполагается сформировать в ходе прохождения практики. Отчеты хранятся на кафедре или 
размещаются в системе «Мой университет». 
 

7. Учебно-методическое и информационное обеспечение практики 
Основная литература: 
1.Абросимов, Н.В. PR-поддержка и сопровождение рекламной кампании / Н.В. Абросимов. - 

М.: Лаборатория книги, 2012. - 144 с. - ISBN 978-5-504-00873-8; То же [Электронный ресурс]. - 
URL:http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=139176 

2.Конопатский, С.В. Проблемы национальной специфики и её роль при построении 
рекламных кампаний / С.В. Конопатский. - М. : Лаборатория книги, 2012. - 168 с. - ISBN 978-5-
504-00921-6; То же [Электронный ресурс]. - 
URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=141507  

 
Дополнительная литература: 
Цыганков, В.А. Фирменный стиль или корпоративная идентификация : учебное пособие / 

В.А. Цыганков. - Москва : ООО “Сам Полиграфист”, 2015. - 35 с. : ил. ; То же [Электронный 
ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=488275 (22.07.2019). 

Шарков, Ф.И. Реклама и связи с общественностью: коммуникативная и интегративная 
сущность кампаний : учебное пособие / Ф.И. Шарков, А.А. Родионов. - М. : Академический 
проект, 2007. - 302 с. - (Gaudeamus). - ISBN 5-8291-0788-0; То же [Электронный ресурс]. - 
URL:http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=220598  

 
Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 
Система электронной поддержки образовательного процесса «Мой университет» 

https://uni.ivanovo.ac.ru  
Профессиональные базы данных и информационно-справочные системы: 
ЭБС «Университетская библиотека онлайн»  www.biblioclub.ru 
Электронная библиотека ИвГУ  http://lib.ivanovo.ac.ru 
Электронный каталог НБ ИвГУ  http://lib.ivanovo.ac.ru/index.php/ek 

Программное обеспечение: операционная система Microsoft Windows, пакет офисных 
программ Microsoft Office и(или) LibreOffice, интернет-браузер Microsoft Edge и(или) Yandex 
Browser.  

 
8. Материально-техническое обеспечение практики  
Учебные аудитории: 
- для проведения занятий семинарского типа, консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации с комплектом специализированной учебной мебели и техническими 
средствами обучения. 

Лаборатория, оснащенная лабораторным оборудованием, комплектом специализированной 
учебной мебели и техническими средствами обучения (при необходимости). 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=139176
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=141507
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=488275
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=220598
https://uni.ivanovo.ac.ru/
https://uni.ivanovo.ac.ru/
http://www.biblioclub.ru/
http://lib.ivanovo.ac.ru/index.php/ek
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